SUORA KOLAHRTAA

Broadsheet

valmis tuote: 400x560 mm

Paakaupunkisuora
4-sivuinen broadsheet

50000 kotitaloutta, n. 5000€"
100000 taloutta, n. 10000€”
250000 taloutta, n. 19000€"

5000001taloutta, n. 35000€"

* 52 g erikoissanomalehtipaperi.

Karmpanjaesimerkki 2
4-sivuinen broadsheet

Kampanjatototeutus liikepaikkojen / myymaldn
lahiymparistdon koko maassa, miljoona taloutta

1000000 taloutta, noin 70.000€"
* 52 g erikoissanomalehtipaperi.

Hinnat sisdltdvat painatuksen painovalmiista ai-
neistosta ja jakelun raataldityna asiakaskohtaisesti.
Hintoihin lisatéan alv.

Edulliset tarjoushinnat!

Oma Suoramainoslehti tai esite on vahva ja konkreettinen
tyokalu mainostajalle viestin viemiseksi halutulle kohde-
ryhmélle. Suorajakelu tavoittaa haluamasi kotitaloudet
yhden jakelupiirin tarkkuudella ja sen voi kohdistaa tarkoin
esim. vain oman myymalan potentiaaliseen asiakaspiiriin.
Jaettava tuote voi olla sanomalehtipaperille tai paallys-
tetylle paperille painettu.

Jakelu tavoittaa erittdin nopeasti kotitaloudet kaikkialla
Suomessa siitd kun esite painovalmis. Kaytanndssa valta-
kunnan laajuinen kampanja toteutuu jopa viikossa avaimet
kateen pohjalta.

Pyyda tarjous myynnistamme!

_ Paakaupunkisuora
Tablﬂld 8-sivuinen tabloid
Valmis tuote: 50000 kotitaloutta, n. 5000€ "

280x400 mm 100000 taloutta, n. 10000€”

250000 taloutta, n. 19000€"
500000+aloutta, n. 35000€"

* 52 g erikoissanomalehtipaperi.

Karmpanjaesimerkki 2
8-sivuinen tabloid

Kampanjatototeutus liikepaikkojen / myymaélan Iahi-
ymparistdon koko maassa, miljoona taloutta

1000000 taloutta, noin 70.000€ "

*52 g erikoissanomalehtipaperi.

Hinnat sisaltévat painatuksen painovalmiista aineistosta ja jakelun ra&talditynd asiakaskohtaisesti. Hintoihin lisdtdan alv.

* 80 g offsetpaperi

50000 kotitaloutta, n. 3 450€"
100000 +taloutta, n. 6 200€~

1000000 taloutta, n. 48000€"

A4 valmis tuote: 210x297 mm

1-sivuinen 4-varimainos

250000 taloutta, noin 15000€ "
500000 taloutta, noin 27000€"

Hinnat sisdltévat painatuksen painovalmiista aineistosta ja jakelun
raataloityna asiakaskohtaisesti. Hintoihin lisdtaan alv.




SUORA KOLAHRTAA

Kalustetalo Masku

kayttaa katkkia markkinointikanavia

Suora taydentaa lehti-ilmoittelua

asku on yksi Suomen vahvimmista markkinoijista. Yritys nakyy
ja kuuluu sanomalehdissad, televisiossa, suoramainoksissa
sekd paikallisradioissa.Printtimainonta on térkein, se kattaa
noin 85 prosenttia markkinointitoimenpiteistdmme, sanoo
markkinointijohtaja Heikki Hirvonen.

Turun Idhistélld, Maskussa sijaitseva Maskun Kalustetalo Oy on yksi johta-
vista suomalaisista kalustetaloista. Alan kilpailu on kovaa, joten kilpailussa
mukana pysyminen edellyttdd myos tehokasta, joskus jopa aggressiivista
markkinointia. Tdman Masku hallitsee ja on huolehtinut siitd, ettd on var-
masti kalusteita ostavien asiakkaiden silmissa.

Printtimedia on meille ylivoimaisesti tdrkein media. Olemme perinteisesti esiin-
tyneet valtakunnallisissa kdrkisanomalehdissé, alueellisissa ilmaisjakelulehdissé
seké paikallislehdissé. Olemme todenneet, ettd meidén ei kannata ilmoittaa pikkuil-
moituksilla, vaan saavutamme haluamamme nékyvyyden ja tehon ilmoituksella, jonka
koko on véhintdén puoli sivua, Heikki Hirvonen toteaa. Tdméan ohella Masku on esiintynyt
sanomalehdisséa sivun, kahden, jopa neljan sivun ilmoitusliitteilld. Sen lisdksi, ettd suurilla
liitteilld saamme enemmén nékyvyyttd ja huomiota, voimme myds esitelld suuremman méérén
tuotteitamme. Silld on t&lld alalla suuri merkitys, Hirvonen korostaa.

Lehtien lisdaksi suorakampanjoita

Sanomalehdet ovat jatkossakin tarked osa Maskun markkinointia. Teemme varmasti suuria lii-
tetoteutuksia lehdissd, mutta ne eivét aina tyydytd meitd painojédlkensd puolesta. Sanomaleh-
tipaperille tehtdvét ilmoitukset sopivat hyvin nopeatempoiseen kampanjointiin, mutta laatua
ja korkealuokkaista huonekaluteollisuutta ja muotoilua niiden avulla on hankalampi ilmenté&a.

Osittain tdménkin vuoksi kdytdmme lehti-ilmoittelun tukena suoramarkkinointia. Painotek-
niikka on nyt alan ylikapasiteetin vuoksi myds edullista ja jakelu Suomen Suoramainonnan
vélitykselld melko kustannustehokasta. Néissé omissa lehdissdmme voimme itse padattda pai-
notekniikan laadusta ja kertoa itsestdmme ja tuotteistamme myds vdhdn enemmén, Hirvonen
kertoo.

Hanen mukaansa Masku on jo nyt lisénnyt omien suorakampanjoina jaettavien mainoslehtien
maarda. Tdnd vuonna olemme tehneet jo viisi kappaletta ja todennédkdisesti teemme vielé
viisi lisdd vuoden loppuun mennessd. Olemme myds suunnitelleet lisddvdmme suorien mééréé
ensi vuonna siten, ettd pdésisimme rytmiin kahdesti kuukaudessa, Hirvonen sanoo.

Suora elda pitempaan

Suora ei voi korvata lehti-ilmoittelua, mutta se tukee ja tdydentda sitd tehokkaasti. Lehti-
ilmoittelu on teholtaan nopeaa. Meidén kannaltamme siind on hyvad se, ettd lehti tulee
aamulla, esimerkiksi lauantaina, joka on tdrkeimpid myyntipdividmme kesdé lukuun ottamatta.
Lehdessé ollut ilmoitus ei kuitenkaan vaikuta kuin pari pdivda. Sen sijaan olemme todenneet,
ettd suora vaikuttaa pitempdan. Sen teho ndkyy myyméldissémme jopa 4-5 péivéé, Hirvonen
painottaa.
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Erityisesti Masku on todennut, ettd maakunnissa suora tehoaa erittdin hyvin. Suurissa kau-
pungeissa kokemuksemme ovat edelleen véhéiset, mutta toteuttamamme suorakampanjat
ovat rohkaisseet meitd jatkamaan sen k&yttdmistd. Markkinointijohtaja Heikki Hirvosella on
vuosien varrelta perusteellinen kokemus suoramarkkinoinnista jo ennen siirtymistdan Mas-
kun palvelukseen. Olen sitd mieltd, ettd Suoralla on erittéin valoisat ndkymét. Uskon, ettd
ldhitulevaisuudessa tehddén jopa usean eri toimijan (esimerkiksi kauppakeskuksissa) yhteisid
“asiakaslehtid”. Kun paino- ja jakelukustannukset jakautuvat usean toimijan kesken pééstaéan
varmasti sellaisiin tehokkaisiin tuotteisiin, jotka jopa kilpailevat perinteisten sanomalehtien
kanssa. Rohkaisen ehdottomasti kaikkia myyntiorganisaatioita kokeilemaan asiakaslehtityyp-
pisid suorakampanjoita, Hirvonen toteaa.

Oleellista markkinoinnissa on toteutettujen kampanjoiden seuraaminen ja niiden tehon mittaami-
nen. N&in voidaan jatkuvasti tehdd markkinointitoimenpiteiden hienoséétdd. Sitd me Maskus-
sa teemme jatkuvasti, minka vuoksi ensi vuonna lisddmme mm. suoran osuutta, kertoo markki-
nointipaallikké Heikki Hirvonen.

www.suigra.ret




